MEDIEN MEDIA

Etabliert in der Szene

Das kiinftig regelmdRig erhobene Trendbarometer soll zeigen,
wie wichtig Ambient-Medien fiir die Werbewirtschaft sind.

Seit Jahren arbeitet der Fachverband FAM daran, die Transparenz und die
Wettbewerbsfihigkeit von Ambient-Medien zu erhéhen. Jetzt legt er die Ergeb-
nisse des Trendbarometers vor, dessen Erhebungswellen jéhrlich wiederholt
werden sollen. Die wichtigsten Resultate: Die alternativen Werbeformen sind
vor allem fiir junge Zielgruppen und zur Produktneueinfiihrung geeignet. Und:
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BEDEUTUNG WACHST
Wie entwickelt sich Ambient Media 20077

“Angabe ,Bedeutung wird deutich/etwas stegen” n Prozent.

Media-Ag. Spezialmittler Werbeag. Unternehmen

Basis: 497 Befragte. Quelle: Tmrudbarorﬁelerffachverband
Ambient Media. o WY

Die meisten glauben, dass die Bedeutung der Ambient-Medien steigt. cw
NICHT JEDEM GELAUFIG JUNGE WERBEFORM

Was sich hinter ,,Ambient Media” verbirgt.

Von knapp 500 Befragten in Agenturen und
Unternehmen konnten 13 Prozent nichts mit
Ambient Media anfangen. Selbst unter den
Anwendern waren fiinf Prozent unwissend.
Der Begriff steht fiir zahlreiche Sonderfor-
men - beispielsweise Werbung auf Zapfpisto-
len, Floorgraphics, Gratispostkarten, Pizza-
kartons und Samplings (Produktproben).

NICHTS FURS GESUNDHEITSWESEN
Fiir welche Branchen ist Ambient Media gut?

Fiir welche Ziele eignet sich Ambient Medla7

Angaben in Prozent
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| Filr welche Branchen :st Amblent Medla gut?

AM BESTEN FUR KONSUMGUTER

Mgaben in szent

Produktneueinfiihrung | Konsumgiiter
image-Autbor [N 75 | G
Absatzforderung | !
TR | |
Bis 25 Jahre

| 2sbissosatre | ' 60
AbSU..'ahren | Aufomobdb!anche B e 56
Basis: 497 Befragte. il-uelle 1lendbarwmcrffa(huemdnd =l ﬂ Basis; 497 Befragte. Quelle: -T-rendbawmetemathwrband |
Ambient Media = WY i! Ambient Media. o Wiy J
KINO UND SZENEKNEIPEN NAH AM MARKT

Welche Ambient-Media-Locations kennen Sie?

Eigenschaften von Ambient Media (Auswahl)

Angaben in Prozent

Gesundhemvesen
Po.l’mk

Basis: 497 Befragte. Quelle: trendbamme:ew,-’F&chwrband
Ambient Media. o WY

FLOPS BISLANG SELTEN
Erfahrungen mit Ambient Media

Angaben in Prozent

eher negativ

keine Erfahrung s e
=3 teils, teils

eher positiv

Basis: 497 Belragle Quelle: Trendbarometer/Fachverband
Ambient Media, o W

Angaben in Prozent

Krno Gasrronom.re l
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Angabe trifft zu” in Prozent

Wirken direkt im Lebensumfeld d. Zielgruppe 89

Wissen zu ungewshnlicher Werbung.

In regelmaBigen Abstanden ermittelt der Fach-
verband Ambient Media (FAM, Hamburg)
Kenntnis und Einsatz seines Mediums. Die
Stichprabe der jiingsten Erhebung umfasst 497
Personen aus Media-Agenturen (192), von Spe-
zialmittlern (85), aus Werbeagenturen (74) und
aus werbungtreibenden Firmen (96). Von den
Befragten arbeiten 397 mit Ambient Media.

Fughfen [ | Werden von der Zielgruppe akzeptiert
Fitnesscenter IS | Sind ungewdhnliche u. beliebte Werbeform 80
AuBenwerbung/OutofHome :1 Enegensrarke.ﬂuﬁnenksamkeﬂ T
Tankstelle . 77 Bieten eine hohe Konfaquualrmt ot ¥ B9
Schule/Universitét H Erre:chen nadmamge Ennnerungswerte 62
Bahnhof M @73 ii Haben geringe Streuverluste 43
Basis: 497 Befragte. Quelle: Trendbarometer/Fachverband | Basis: 497 Befragte. Quelle: Trendbarome!er.n'Fachverhand |
Ambient Media © Wy | Ambient Media. o WY II
i
WENIG HARTE ZAHLEN . DIE MEISTEN GEHEN EINKAUFEN

Haufig besuchte Ambient-Media-Locations
Angabe ,In den letzten sieben Tagen" in Prozent (ﬂ.usv;;hl)

Discounter
K-'emererSupermarkt
Markentankstelle TE

Restauranr B ol
Szenel'oka;‘ TSm0 2
D.-sko
Groﬁk;no 5

Basts: 2500 Eehdgte
Quelle: Ambient Media Anatyse/FAM. o Wy
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