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Communication - News Zur Druckansicht

Madiarmix
Studie belegt wachsende Bedeutung von Ambient Media

= 02.02.2007. Dass Ambient Media
mittlerweile in der Branche ein Begriff
ist, belegt eine Untersuchung des
Fachverband Ambient Media (FAM) in
Zusammenarbeit mit Psyma

Research+ Consulting. Sie zeigt, welche
Bedeutung Ambient am Mediamix
einnimmt, fiir welche Produktgruppen
die Befragten es belegen und welche
Stdrken und Schwachen sie der Gattung zuschreiben.

von den Ober 500 befragten Werbungtreibenden, Agenturvertretern und
Spezialmittlern kennen, 87 Prozent den Begriff Ambient Media als Beqgriff
flr Werbernittel, die Werbetreibende als Aulenwerbung im direkten
Lebensumfeld ihrer Zielgruppe einsetzen. Bei den Mediaplanern sind es
sogar mehr als 96 Prozent, wahrend immerhin drei Viertel der
Wwerbungtreibenden Bescheid wissen. Die wachsende Bedeutung von
Ambient Media im Mediamiz sehen insgesamt 82 Prozent der
Urnfrageteilnehmer, 80 Prozent der Befragten setzten es bereits in der
vergangenheit ein, weitere acht Prozent planen bereits den Einsatz in
diesem lahr.

Bei der Frage nach den Qualitidten des Mediums bestitigen stimmen 89
Prozent der &ussage zu, dass ambient Media im direkten Umfeld der
Zielgruppe wirkt, 80 Prozent sehen Ambient Media als ungewdhnliche und
beliebte Werbeform, die hohe &kzeptanz bei der Zielgruppe genielit, Dass
es starke Aufrerksamkeit erregt, glauben mehr als drei Viertel der
Befragten, 69 Prozent gestehen dem Medium eine hohe Kontaktgqualitat
ZU.

Miedrige Werte ergeben sich bei der Bewertung der Reichweite (hoch: 30
FProzent), des Preis-Leistungs-vYerhaltnisses (hoch: 24 Prozent), der
Zuverlassigkeit (hoch: 35 Prozent) sowie der Steuerungs- und
kontrollmaglichkeiten (hoch: 36 Prozent), Die Befragten nennen eher die
LKlassischen® Branchen wie Konsumguter, Gastronomie und Mahrungs- und
Genussmittel als mbaliche Kundengruppen. 88 Prozent sehen zudem
bevorzugt die Jingeren unter 25 lahren als Zielgruppe, obwohl 59 Prozent
das Mediurm als geeignet zur Ansprache der &lteren (25 bis 50 lahre)
erachten.

LM midssen das Wissen Ober Ambient Media kontinuierlich steigern,
gerade bei Werbeagenturen und den Mediaentscheidern in den
Unternehmen”, betont Karsten Warrink, vorstandsvorsitzender des FAM,
Einen ersten Schritt in diese Richtung unternahm der Fachverband im
letzten Jahr mit der ,Ambient Media Jagdlounge” und der Jagdfibel” im
Fahmen des &t Directors Club, Die Organisation wird das medium auch in
digsermn Jahr beim ADC wieder prominent prasentieren,

wwew fachwerband-ambientmedia.de
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